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Une transition, quelle transition ?
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Communication environnementale

 Transition socioécologique : « un investissement
communicationnel important » (Kane, 2022, p. 101)

» Les médias traditionnels jouent « un réle crucial dans
la formation des perceptions, la compréhension et la
volonté d’agir du public face a ces enjeux » (GIEC,
2022, p. 1940).

* Une faible et pauvre prise en compte de
I’environnement au niveau des contenus de nature
éditoriale, malgré discours RSE (Dardel, 2008)
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Des acteurs de la transition ?
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Des acteurs de la transition ?

LEDEVOIR

Un geste du «Devoir» pour Penvironnement

ON PASSE

AU VERT

NOTRE PLAN, UNE PLANETE

Nous allons continuer 4 batir une société de médias de service public
écoresponsable dont les générations actuelles et futures peuvent étre fiéres

COMMENT?

En plagant I'écoresponsabilité au cceur de nos actions.

CBC 48k Radio-Canada

Hlustration: Maxime Prévost En pius dune infolettre hebdomadaire dédie, tous les formats journakistiques du +Devoirs seront enrichis par
Fajout de contenus environnement

Marie-Andrée Chouinard
Rédactrice en chef
19 ova 2022
Quand la RTBF essaie de réduire ses
émissions (de CO2)
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Un article Inside d'isabelle Palmitessa, journaliste 4 la rédaction Info Le

Tournant

RADIO FRANCE ENGAGE
TOURNANT ENVIRONNEMENTAL

La crise climatique fait I'objet d'un consensus scientifique international solide depuis plus
de vingt ans, documenté par le GIEC dans ses rapports suc
peut en ignorer les conséquences graves et concrétes sur

et la vie humaine. Beaucoup a été fait pour parler des
antennes et faire de Radio France un média de service public écologiquement respon-
sable. Pourtant, face a fampleur de I'urgence climatique, nous sommes résolus 2 aller
plus loin. Radio France engage un tournant environnemental.
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Questions de recherche
Phase 1

QR1 : Comment les organisations médiatiques de la
francophonie du Nord global se représentent-elles leur réle
par rapport aux enjeux liés a I'environnement ?

QR2 : Comment les discours et métadiscours de ces médias
sur leur réle par rapport aux enjeux liés a I'environnement
structurent-ils les relations entre les différents niveaux
d’influence identifiés dans le modéle de Reese et Shoemaker
(2013) ?
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La hiérarchie des influences
(Reese et Shoemaker, 2013)

Organisationnel

Influence
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Methodologie
Phase 1

L Analyse
Constitution
)

d’un corpus

Etude qualitative thématique

abductive

- France (n=8)

- Québec
(n=2)

- Belgique
(n=2)

- Suisse (n=0)
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Résultats

Emetteurs : un ou des journalistes (n=3), la rédaction (n=1),
I'organisation en soi (n=2) et la direction (n=6) sont a l'origine
du message.

Destinataires : des figures externes (« nos lecteurs », « nos
partenaires », « nos fournisseurs »), mais aussi les
journalistes et autres employés de I'organisation.

Des crises planétaires concomitantes, celle du changement
climatique semble avoir préséance sur celle de la perte de
biodiversite.
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Résultats

Référence fréquente a la science (ou ses institutions) pour
défendre et légitimer sa position.

« Nous nous tenons résolument du coté de la science, en sortant
du champ du debat la crise climatique, son existence comme son
origine humaine. » (Radio France)

Cet argument d’autorité va de la simple mention de
I'institution a la prise d’appui sur des données, des
connaissances et des théories qui jouissent d'un haut degré
de scientificité.
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Résultats

o Mission de nature

éditoriale

« Lenvironnement et la science ne seront pas
I'affaire des seuls journalistes spécialisés, ils
constitueront le socle de connaissances

indispensables mobilisables par toutes nos
équipes éditoriales. » (Radio France)

e transversalité (Charte #1 ;
Dardel, 2008)

« Nous avons également fait le choix de ne pas
e lexique (Charte #3) employer les expressions "crise climatique" ou
"crise de la biodiversité". » (Mediapart)

« Nous agissons pour améliorer le partage de
I'information sur nos territoires, mettre en valeur
les solutions et donner la parole aux acteurs
engageés dans la transition écologique. » (Sud
Ouest)

e en mode solutions (Charte
#8)
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Résultats

Des stratégies d’atténuation de I’empreinte carbone de
plusieurs ordres (réduire, transférer, ameéliorer) sont
proposées (Creutzig et al., 2018)

Certaines concernent directement les rédactions.

« Pour leurs déplacements professionnels, les journalistes évitent
dans la mesure du possible les transports les plus polluants,
notamment 'avion. Pour éviter certains déplacements, [nous
privilégions] autant que possible le recours a [notre] réseau de
correspondants, en France et a I'étranger. » (Le Monde)
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Discussion

Notre étude dévoile la nature polyphonique des discours
et métadiscours que tiennent ces organisations
mediatiques par rapport a leur réle dans la transition
socioecologique.

La voix des journalistes est en grande partie absente de
ces discours et metadiscours. Les documents retenus
sont pourtant assimilables a des politiques de rédaction
(Charron et de Bonville, 2004 ), lesquelles ont le pouvoir
de modeler les pratiques journalistiques.
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Question de recherche
Phase 2

QR3 : Comment les discours et métadiscours des
organisations médiatiques de la francophonie du Nord
global sur leur réle par rapport aux enjeux liés a la transition
socioécologique s’articulent-ils avec les pratiques des
journalistes spécialisés en environnement (JSE) du

Québec ?
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Pourquoi les JSE ?

» Les JSE misent sur une couverture des enjeux climatiques
par prépondérance de la preuve (Hiles & Hinnant, 2014)
plutét que par stricte pondération des points de vue.

« A I'ére de la post-vérité, les JSE sont des précurseurs quant
a la maniere de concevoir certaines normes journalistiques,
notamment celle d’objectivité (Fahy, 2018).

» || s’agit d’'un segment professionnel (Bucher et Strauss,
1992) qui entretient des rapports distincts a son métier et,
donc, qui possede son idéologie propre.
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Methodologie
Phase 2

Analyse

. L Entretiens semi- .
Etude qualitative 2 dirigés —) thématique

déductive

- 10JSEdu
Québec
(automne
2024)
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Résultats préliminaires

Les JSE du Québec réaffirment les idéaux normatifs
de service public, d’objectivité, d’autonomie,
d'immédiateté et d’éthique au cceur de leur profession
(Deuze, 2005).

« La journée qu’on va arréter de [se déplacer sur le terrain] en
journalisme [pour réduire notre empreinte carbone], on ne fera
plus de journalisme. » (Journaliste 7)

Il s'agit d’'un travail de délimitation des frontieres du
territoire journalistique.
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Résultats préliminaires

Méme s’ils demeurent attachés au role de fournisseurs
objectifs d'informations, les JSE du Québec semblent
accorder de I'importance au fait de favoriser
I'interprétation, la compréhension et I'implication
du public vis-a-vis des questions environnementales
(Hujanen et al., 2024).

« Le consensus scientifique est clair [...] Rester neutre et ne pas
qualifier cette situation de gravissime, je trouve que ¢ca manque
d'honnéteté. » (Journaliste 9)
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Conclusion

1.

Certains meédias sentent qu’ils ont un réle plus affirmé a
jouer dans la transition socioécologique.

Ce roble reflete des influences diverses qui émanent aussi
bien de lI'intérieur que de I'extérieur de I'espace
mediatique.

Face a ces intentions, les JSE du Québec articulent un
contre-discours idéologique ; ce dernier se caractérise
par ses accents tantdét normatifs, tantot
epistemologiques.
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Des questions ?

Ecrivez-moi !
maxime.bilodeau.2@ulaval.ca
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